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Massy, le 15 mai 2024.

S¢finscope

LE BAROMETRE QUI VOUS DONNE UN TEMPS D’AVANCE
SUR LA CONSOMMATION

58% des Francais prévoient de partir en vacances cet été
avec un budget moyen de 1 697 euros, le plus haut observé
depuis 12 ans

A quelques mois de I'été, le barométre Sofinscope s’est intéressé aux projets de vacances
des Francais. Plus de la moitié ont prévu de partir (58%, -2pts vs 2023) et ils partiront
majoritairement entre une et deux semaines. Malgré un budget moyen en forte hausse,
certainement da a I'inflation, la prise en compte de I'impact environnemental des vacances
progresse avec 43% des Francais qui y feront attention au moment de les organiser.

CHIFFRES CLES

e Parmiles Francais qui prévoient de partir en vacances, 37% partiront une semaine et
33% partiront deux semaines.

e Le budget moyen des vacances d’été par foyer sera de 1 697 euros, soit une hausse
de 185 euros par rapport a 2023.

e Pour 76% des Francais, partir en vacances demande un effort financier et ils sont
plus de la moitié a économiser tout au long de I'année pour les financer.

L’inflation continue d’impacter les projets de vacances des Francais

Pour la seconde année consécutive, on observe & la fois une baisse du nombre de foyers qui
partiront en vacances cet été (58% contre 60% en 2023) et une hausse sensible du budget moyen
consacré a ces vacances : 1 697 euros (+12% vs 2023). C’est le plus haut budget observé depuis
2012.

Dans ce contexte, partir en vacances demande un effort financier & plus de sept Frangais sur dix
(76%, soit +5pts vs 2023) et ils sont toujours plus nombreux a économiser tout au long de I'année
pour partir I'été (51%, + 4pts vs 2023).

Parmi les 41% de Francais qui ne prévoient pas de partir cet été, plus de la moitié déclare ne pas
en avoir les moyens (61%) et 24% seraient encouragés a partir s’ils pouvaient bénéficier de facilités
de paiement.
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Les durées des séjours restent relativement courtes

Comme en 2023, et afin de ne pas faire exploser leur budget, les futurs estivants prévoient des
durées de séjour assez courtes. Ainsi, ils seront 8% a partir moins d’une semaine (-2pts vs 2023),
37% a partir une semaine (+1pt vs 2023 et +12pts en 12 ans), 33% a partir deux semaines (+1 pt
vs 2023). Seuls 22% des vacanciers partiront trois semaines ou plus (stable depuis deux ans).

Les préoccupations environnementales progressent malgré les préoccupations financiéres
La proportion de Francais qui déclarent limiter autant que possible I'impact environnemental de
leurs vacances est en progression de 2 points par rapport a 2023 (43%). Les trois quarts d’entre
eux le font tant que cela n'impacte pas a la hausse leur budget vacances.

Pour ce faire, ils privilégieraient le train a I'avion pour voyager en France ou en Europe (57%), ils
opteraient pour I'achat d’équipements d’occasion pour tous les membres de leur foyer (56%), ils
fréquenteraient uniqguement des lieux ayant obtenu un label durable (38%) et pourraient louer une
voiture électrique (21%).

« Nous savons a quel point les vacances d’été sont un moment important dans la vie des Francais
et force est de constater que, dans le contexte économique actuel, ils sont toujours plus nombreux
a s’en priver ou a devoir les écourter. Leur apporter des solutions pour financer en plusieurs fois
les séjours est un levier pour leur permettre de réaliser leurs projets de vacances plus
sereinement. » Franck Oniga, Directeur général de Sofinco

Toute publication totale ou partielle doit impérativement utiliser la mention suivante : « Le Sofinscope —
Barométre OpinionWay pour Sofinco ».
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A propos du Sofinscope

Sofinscope est le baromeétre de Sofinco, marque de Crédit Agricole Consumer Finance. Destiné a
sonder les Francais sur leurs habitudes de consommation et & mieux les comprendre, ce barométre qui
s’inscrit dans le quotidien des Francais est réalisé par OpinionWay pour Sofinco, auprés d’échantillons
représentatifs de la population francaise.

Cette étude a été réalisée auprés d’'un échantillon de 1 019 personnes, représentatif de la population
frangaise agée de 18 ans et plus. L’échantillon a été constitué selon la méthode des quotas, au regard
des critéres de sexe, d’dge, de catégorie socioprofessionnelle, de catégorie d’agglomération et de
région de résidence. Les interviews ont été réalisées du 10 au 11 avril 2024 par questionnaire auto-
administré en ligne sur systeme CAWI (Computer Assisted Web Interview).

Tous les résultats sont disponibles en ligne sur le site Sofinscope : le barométre de la consommation et
du quotidien par Sofinco

A propos de Sofinco

Sofinco est, en France, la marque commerciale de Crédit Agricole Consumer Finance, filiale de crédit
a la consommation de Crédit Agricole S.A. qui distribue une gamme étendue de crédits aux particuliers
et de services associés sur I'ensemble des canaux de distribution : vente directe, financement sur le
lieu de vente (automobile et équipement de la maison) et partenariats. Sofinco propose des solutions
souples, responsables et adaptées aux besoins de ses clients et de ses partenaires (grandes enseignes
de la distribution, de la distribution spécialisée et institutionnels), qui s’inscrivent dans son projet
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« Sofinco for Good, la promesse d’un progrés partagé ». Le Benchmark UX Finance 2023 de Google a
attribué a Sofinco.fr le titre de « Meilleur parcours client ».

Pour en savoir plus : www.sofinco.fr
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